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Teknolojik gelismelerle birlikte bireylerin temel dil becerilerine sahip
olmast tek bagina bir anlam ifade etmemektedir. Bireyler; temel dil
becerilerini elestirel boyuta tasiyarak dogru ve giivenilir bilgiye ulagabilmek
icin gercekle iddia arasindaki farki gorebilmelidir. Arastirmada, gorsel
materyalleri elestirel bir yaklagimla degerlendirmede dikkate alinacak
kriterleri belirlemek amaciyla dokiiman incelemesi yapilmistir. Bu
dogrultuda gorsel materyalleri elestirel bir yaklasimla degerlendirmede
dikkate alinacak kriterleri ortaya koymaya yonelik 6rneklem dahilindeki
gorseller incelenirken gorsel materyallerde “Yazili mesaj {izerinden
propaganda teknikleri kullanilmakta m1?”, “Tasarim araciligtyla propaganda
teknikleri kullanilmakta mi1?”, “Renk se¢imi {izerinden propaganda teknikleri
kullanilmakta m1?”, “Kullanilan propaganda tekniklerinden korunma yollar1
neler?” sorularina cevap aranmistir.

Anahtar Sozciikler: Gorsel okuma, elestirel gorsel okuma, propaganda.
CRITICALLY READING WHAT IS VISUAL IN PROPAGANDA
Abstract

The fact that individuals have basic language skills together with
technological developments alone does not make any sense. Individuals
should be able to see the difference between truth and claim in order to reach
accurate and reliable information by taking basic language skills to critical
level. A document review was conducted in order to determine the criteria to
be taken into consideration in evaluating visual materials with a critical
approach. In this respect, when examining the visual materials in the sample
in order to determine the criteria to be taken into consideration in evaluating
the visual materials with a critical approach, “are propaganda techniques
being used over the written message?”, “Are propaganda techniques being
used through design?”, “Are propaganda techniques being used over color
selection?”, “What are the ways of protection from the propaganda
techniques used?” answers to his questions have been sought.

Keywords: Visual reading, critical visual reading, propaganda.
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Giris

Gelisen diinya, beraberinde pek g¢ok degisimi de getirmektedir. Cagdas diinyanin
gerektirdikleri gegmise gore farklilik gostermektedir; artik bireylerden salt bilgi sahibi olmalari
ya da bilgi alip vermeleri istenmemektedir. Etkili ve hizli teknolojik araglar sayesinde bilgiye
erisim kolaylasirken bu kolaylik dogru, giivenilir bilginin 6nemini artirmaktadir. Dogru,
giivenilir bilgi icin elestirel diisiinme becerisine sahip olmak ve temel dil becerilerini elestirel
boyutta kullanabilmek gerekmektedir.

Seferoglu (2006), gorsel-6grenme iligkisini ortaya koyarken gorsellerin dikkat ¢ekip ilgi
artirarak 0grenmeye karsi istekli hale getirdigini, kavramlarin somutlastirilmasini saglayarak
ogrenmeyi kolaylastirdigim1 belirtir. Feinstein ve Hagerty (1994) ise gorsellerin dgrenme
stirecinde biitlinsel diisiinmeyi gelistirdigini, 6grenmeyi somutlastirdigini, farkli bakis agilari
kazandirdigini, kendi kararlarin1 alabilen, gorsel cevreyi okuyabilen ve anlayabilen bireylerin
ortaya ¢cikmasini sagladigini belirtir.

Bireylerin Ogrenme stilleri birbirinden farklilik gosterebilmektedir. Arastirmalar;
Ogrenilenlerin ylizde 83’iiniin gorme, yiizde 11’ inin igitme, yiizde 3,5’inin koklama, yiizde
5’inin dokunma ve yiizde 1’inin ise tatma duyular1 araciliiyla gerceklestigini gostermektedir.
(K&ksal, Temur ve Akgam, 2006). TUIK (2016), verilerinde 15-24 yas grubu genglerin son bir
aydaki faaliyetlerine bakildiginda %93,9’unun TV izledigi, %56,4’iiniin sosyal medyada vakit
harcadig1 goriilmektedir. Haziran 2008’deki istatistiksel veriler incelendiginde You-Tube video
paylasim sitesinde 3 yil igerisinde 3 milyondan fazla video paylasildigi goriilmektedir (Felten,
2008). 21. yiizyilin gelisen teknolojisi sebebiyle yeni nesil eskiye oranla gorsel uyaranlarla daha
i¢ icedir (Oblinger & Oblinger, 2005). Hayatin neredeyse her asamasinda bir sekilde karsimiza
cikan gorseller, egitim O6gretim yasantisinda da olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir (Fer, 2009;
Perkmen, Giir, Sahin, Durak ve Gokmen, 2009; Ko6ksal, Temur & Ak¢am, 2006).

Degisen diinya; okuma ve okuryazarlik kavramlarim1 da etkilesmis, bu kavramlarda
birtakim degisikliklere neden olmustur. Okuryazarligin salt temel okuma ve yazma becerisinden
ibaret olmadigr anlasilmig; elestirel okuma, medya okuryazarligi, ekran okuma, gorsel
okuryazarlik vb. kavramlar ortaya ¢ikmustir. Gee (2003), bu yeni okuryazarligi kelime ve
metinle yetinmeyerek daha fazlasimi diistinmek; imaj, gorsel, tablo vb. kullanmak olarak ifade
etmektedir.

Kavrami ilk kez kullanan Debes (1968), gorsel okumayr géorme ve gorme disindaki
algilama tecriibelerinin bir araya gelmesiyle gelistirilen yetenek olarak tanimlarken gorsellerin
hem anlama hem de anlatma boyutuna deginen (J.Ausburn & B.Ausburn, 1978), gorsel
okumay1 iletisim konusunda fertlerin birbirlerini gorseller aracilifiyla anlamasimi saglayan
beceriler olarak tanimlar. Velders (2000); gorsel okumanin isaret, sembol, grafik, renk ve resim
kavramlarini dikkate almasi gerektigini belirtir. Akyol (2006), gorsel okuryazarligin bir unsuru
olan gorsel sunuyu gorsel araglardan hareketle anlam kurma ve anlami paylagma seklinde
tanimlamaktadir.

Gilinlimiizde degisen yasam kosullari, kitle iletisim araglarinin kullanim alaninin
yayginlagmasi sonucu gorsel okuryazarlik ve gorsel sunu becerisi nem kazanmaya baslamistir.
Reklamlar, afisgler, brosiirler, grafik ve tablolar gorsel okumada yerini almig; boylece gorsel
okuryazarlik, diinyada kazanilmasi gereken temel yeterliklerden biri (Maden ve Altunbay,
2016), egitimin temel bileseni haline gelmeye baslamistir (Lowe, 2000).
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Batur (2010), gorsellerin dilsel gostergeleri kolay Ogretmede ve soyut kavramlari
somutlastirmada 6nemli bir ara¢ oldugunu belirterek goriintiisel gostergelerin daha farkli bir
bakisla irdelenmesi ve tasarlanmasi gerektigini ifade eder. Tiizer & Hiikiim de (2019), farklh
bakis acist vurgusunu edebiyat ve sosyoloji iizerinden yapar. Giiniimiiz diinyasinda piyasa,
reklam, tiiketici, Uretici gibi kiiltiirel ve bireysel farkliliklarin olusturdugu bir iligski oldugunu, bu
iligkinin edebiyat ve sosyoloji birlikteligi ile agiga ¢ikarilip anlamlandirilabilecegini belirtir. Bu
bakis acisindaki farklilik, gorsel okuryazarliga elestirel bir yaklagimi zorunlu kilmistir. Elestirel
olmayan bir mantik, bilingsiz bir yaklagimla hareket ederek dogruyu kendi inancina, menfaat ve
ilgisine gore belirler. Elestirel bir mantik ise, dogruya bilingli olarak yaklagir. Ona inanryorum
ama o dogru olmayabilir, dnyargilarim nedeniyle hatali da olabilirim diye dogruyu sorgular.
Menfaatlerimizin gercekle higbir ilgisi olmadigini bilir (Paul ve Elder, 2010).

Degisen okuryazarlik kavraminin bir yansimasi olan elestirel gorsel okuryazarlik, gorsel
unsurlarin elestirel bir yaklagimla incelenerek degerlendirilmesidir. Elestirel yaklagimin
Oziindeki sorgulamanin gorsel boyuta tasinmasidir. Elestirel okuryazarlik, gorsel metinlerin
sorgulanmaya tesvik edilmesidir. Elestirel okuryazarlik; tahmin etmeyi, karsi okumayi, zor
sorular sormayi, metnin altinda yatan gercegi, arka plandakini gérmeyi, metnin kimin adina
bizim ve digerlerinin tizerinde gii¢ kurup kullandiklarin1 gérmeyi igerir (Luke, 2004). Elestirel
gorsel okuryazarlik kavrami; gorsel unsurlar sosyal, ekonomik, politik baglamda irdelemeyi
gerektirir. Hem metin hem de gorsel ortak bir yaklasimda ele alinmaktadir (Kellner, 2004).

Séylemez (2015), tarafindan gelistirilen elestirel gorsel okuma 6lgeginde elestirel gorsel
okuma; elestirel diisiinme egilimi, farkina varma, yeterlilik, agiklama, yorumlama, diizenleme,
akil yiirlitme, c¢ikarim yapma, yaratict diisinme, degerlendirme, uygulama ve iletisim
kurabilmek bagliklar1 altinda degerlendirilmistir. S6z konusu oOlcekte; elestirel gorsel
okuryazardan okuyacagi gorsel metnin konusuyla ilgili yeterli bilgi sahibi olmasi, bilgileri
kaynaktan dogrulayabilmesi, alana 6zgii sekil, grafik ve tablolar1 okuyabilmesi, gorsel metnin
ana diisiincesini acgiklayabilmesi, okudugu gorsel metinde gercek ve kurguyu tespit edebilmesi,
gorsel metinde agik ya da gizli verilen reklam, propaganda vb. unsurlar belirleyebilmesi, gorsel
metindeki bilgileri ve gorselleri siniflandirabilmesi, gorsel metin yazarinin dnyargilarindan ve
inanglarindan kaynaklanan unsurlar1 tespit edebilmesi, gorsel okuma becerilerinin hangi
diizeyde oldugunu bilerek okudugu gorsel metinden bunlar1 gelistirmek igin yararlanmasi,
gorsel metnin yazarinin amacini sorgulamasi, segilen gorselin, secilme sebebini tahmin etmeye
calismasi, gorsel metindeki tutarsizliklarin sebebini tespit etmesi, gorsel metindeki mantik
hatalarinin nasil bir sonug ortaya ¢ikardigi belirlemesi, gérsel metnin yazarinin kullandigr iislup,
anlatim bi¢imini; gorsel, renk, desen, sekil, fon se¢imini izlemesi beklenmektedir (Soylemez,
2015).

Gazete, kitap, dergi, televizyon, afis vb. ¢esitli araglarla, diisiincelerimiz,
davraniglarimiz, tutumlarimiz, degerlerimiz, isteklerimiz sekillendirilebilmektedir. Bireyler
dogru ve giivenilir bilgiye ulasabilmek i¢in gercek ve iddia arasindaki farki gorebilmeli, bilginin
kaynagina ulasip metnin ve diisiincenin biiyiisiine kapilmadan bilgiyi ve bu kaynagin
giivenirliligini sorgulayabilmeli, elde ettigi bilgiden yeni ¢ikarimlara varabilmeli, bilgi igindeki
tutarsizliklar1 sezebilmeli, metinleri sorgulamaksizin almak yerine metinlere elestirel olarak
yaklagabilmeli, sozlii ve yazili dili etkili kullanabilmelidir.

Elestirel okuma becerisine sahip bireyler, yazarin ve metnin kabullerine dogrudan itaat
eden egemen veya ideolojik okuma yerine; okudugunu zihin siizgecinden gegirerek kendine
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gore degerlendirip tartisan, okuduklarina karsi durus sergileyen elestirel, karsit, miizakereci
okuma yapmaktadir. Elestirel okumanin temel yeterliklerinden yoksun okuyucular ise ne kadar
okursa okusun enformatik cehaletten kurtulamamaktadir (Cifci, 2006; Cifci, 2013). Gorsel
okuma becerisi de elestirel bir yaklasimla yeniden yapilandirilmast gereken becerilerdendir.
Ikna ve propagandanin etkisi altindaki gorsel materyallerden kurtulmak igin propaganda ve ikna
teknikleri taninmali, tekniklerle karsilasildiginda takinilacak tutum ve davraniglar hakkinda bilgi
sahibi olunmalidir.

Tiirkiye’deki alanyazinda gorsel okuryazarlikla ilgili yapilan caligmalara baktigimizda
yirmiden fazla yiiksek lisans tezi, az sayida doktora tezi, on kadar makale oldugu goriilmektedir.
Yapilan galigmalarin biiyiik ¢cogunlugu gorsel algi (54,34) konusundadir. Bu konuyu gorsel
okuma, (%15,21), gorsel okuryazarlik (%13,04) ve gorsel sunu (%8,64) takip etmektedir
(Tanrtverdi ve Apak, 2013). Elestirel okuryazarlikla ilgili ¢aligmalar incelendiginde Tiirk¢e
egitimi 6zelinde (Potur, 2014) calismalar yiiriitiildiigii gibi medya okuryazarligi (Karaboga,
2017), internet okuryazarligina (Dal & Aktay, 2015) yonelik c¢aligmalar da bulunmaktadir.
Elestirel okuryazarlik ve gorsel okuryazarlikla ilgili miinferit ¢caligmalara ragmen propaganda
baglaminda gorsel okuryazarligin elestirel boyutuyla ilgili ¢alismalarin yetersiz oldugu
goriilmektedir.

Propaganda Teknikleri

Cesitli tekniklerle topluluklar: belirli bir yonde etkileyerek onlara arzulanan diisiinceyi,
degeri, ideolojiyi benimsetmeyi hedefleyen uygulamalarin biitiinii propaganda kavraminin
alanina girmektedir.

1939°da Propaganda Analiz Enstitiisii (Institute for Propaganda Analysis) tarafindan
yayinlanan “The Fine art of Propaganda” (Lee ve Lee, 1939) isimli kitapta propaganda
teknikleri ortaya konmus, bu teknikler konusunda egitilen Ogrencilerin propagandayi fark
ederek reddedebilecegi ifade edilmistir (Bektas, 1996). En sik kullanilan, uluslararasi kabul
gormiis ve temel teskil eden teknikleri sunlardir:

Kelime Oyunlari

a. Olumsuz Niteleme (Name Calling): Karalama teknigi, ad takma olarak da bilinen bu
teknigin 6zlinde etiketleme vardir. Bu teknikte toplum ve kamuoyu tarafindan sevilmeyen bir
kavramin kullanimi s6z konusudur. Cifci (2006), bu teknigin olusturdugu etkiyi ortadan
kaldirmak ig¢in yakistirilan sifatin dogrulugunun sorgulanmasi gerektigini belirtir. Bu
sorgulamada yakistirilan sifatin anlami ve yakistirilan adla adin gergek anlami arasindaki iliski
ele alinir. Yakistirilan sifat dikkate alinmadiginda sunulan diisiincenin durumu degerlendirilir.

b. Parlak Sézler (Glittering Generalities): Toplum tarafindan iyi olarak
degerlendirilen inang diinyasina, insani degerlere hitap eden kavramlarin arkasina gizlenerek
amacina ulagsmaya calisan tekniktir. Bu degerlerin olusturdugu biiyiilii diinya, bireyleri akilci
yaklasimdan uzaklastirmaktadir. Teknigin etkisinden siyrilmak i¢in duygularimiza seslenen
unsurlarla  karsilasildiginda verilmek istenen ileti, mantik silizgecinden gegirilerek
sorgulanmalidir. Sorgulama sayesinde olusturulmaya calisilan ile gercek arasindaki fark
somutlastirilabilecektir.

c. Uslubu Giizellestirme (Euphemism): Bireylerin, toplumun zihninde olumsuz etki
birakma ihtimali olan kelimeler yerine daha olumlu etki birakacak kelimelerin tercih
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edilmesidir. Teknik; edebiyatta da korkutucu, anlamca ¢irkin veya séylenmesi toplum nezdinde
uygun olmayan kelimeleri daha hosa gidici olarak ifade etmek maksadiyla kullanilabilmektedir.
Teknigin etkisinden kurtulmak icin tercih edilen kelimenin yerine kullanilabilecek diger
kelimeler diistiniilerek kelime tercihinin sebebi sorgulanmalidir.

Yanls Baglanti Kurma

a. Transfer: Saygi duyulan, deger goren sembolleri; kisi, kurum, disiince ile
iligkilendirme bu teknigin temel noktasidir. Diislinceyi bireylere kabullendirmek igin kabul
gormiis kisi ve kurumlar arac1 kilinir. Boylece bireylerin inanma egilimi artirilmaya caligilir.

Saygi duyulan sembolle diisiince arasindaki iliskilendirmeyi dogru anlamak ic¢in 6ne
stiriilen diisiince mantik siizgecinden gegirilmelidir. Diigiince ile 6ne ¢ikarilan sembol, kisi,
kurum arasindaki iligski degerlendirilmelidir. Sunulan teklif ve meselelere mantikli yaklagmak,
propaganda tekniklerinin tamamu igin etkili bir yontemdir (Yesiltas, 2017).

b. Referansi Hileli Kullanma: Dogrudan ilgisi olmamasma ragmen toplum ve
kamuoyu tarafindan deger goren bir kaynakla bilgi, diisiince veya iiriin arasinda iliski kurmadir.
Teknigin etkisinden referansin giivenirligi sorgulanarak kurtulmak miimkiindiir. Bu sebeple
referansin destegi ortadan kalktifinda ya da dikkate alinmadiginda sunulanin gercek degeri
(inandiriciligl, dogrulugu) test edilmelidir (Cifci, 2006).

Kétii Cikarimlar

a. Bilgiyi Yanlhs Kullanma: Mevcut durumu dogru yorumlayamamak ya da kasten
yanlis sonuca yonlendirilmektir. Ozellikle elestirel diisinme becerisinden yoksun bireyler, bu
teknikten etkilenebilir. Temel egitim doneminde alinacak nitelikli bir ana dili egitimi sayesinde
elestirel diisiinme becerisini kazanacak bireyler, bu teknigin etkisinden kurtulabilecektir.

b. Kesinligi Olmayan Tahminler veya Hileli Tahminler: Bu propaganda tekniginde
gergegi gizlemek icin netligi tartismali ya da tahrip edilmis, tizerinde oynanmus veriler
kullanilir. Bu veriler kullanilarak kitle endiseye sevk edilir. Kitlenin, olusturulmaya g¢aligilan
endiseden siyrilabilmesi i¢in abartili rakamlarin etkisini bir kenara birakarak degerlendirme
yapmast gerekmektedir. Cifci (2006) ise teknigin etkisinden kurtulabilmenin yolunu dogru
kurulacak neden sonug iligkisinde gérmektedir. Dogru kurulan neden sonug iliskisi sayesinde
olay ya da durumla ilgili farkli verilere ulasilarak teknigin bireyler tizerindeki etkisi
azaltilabilecek veya tamamen ortadan kaldirilabilecektir.

Ozel Ilgi Cekicileri Kullanma

a. Halk Gibi Davranma (Plain Folks): Bireyler; kendisinden olanin, kendisi gibi
diistinenin goriislerini daha kolay benimser. Bu kolay kabullenme sebebiyle propagandaci
oldugundan farkli davranir. Oldugundan farkli davranmislar icinde olanlara karsi silipheyle
yaklasilmasi, ileti kaynaginin amag¢ ve giivenirlik bakimindan sorgulanmasi gerektigi temel
egitimin ilk yillarindan itibaren bireylere kazandirilmalidir (Yesiltag, 2017). Bdylece birey,
kendisine her benzeyene giivenmemesi gerektigini; ihtiyag olmasi durumunda kendisi gibi
diisiinenin dahi sorgulanabilecegini kavrayacaktir.

b. Son Tren (Band Wagon): Propagandaci, bir seyin toplumun bilyiik ¢ogunlugu
tarafindan yapildig1 diislincesini olusturmaya ¢alisir. Bu algi ile bireylerin yalniz kalma
korkusundan yararlanilir. Teknigin adindan da anlagilacag iizere herkes yapiyor, bir sen kaldin

TPEF
Uluslararas: Tiirk¢e Edebiyat Kiiltiir Egitim Dergisi Sayi: 911 2020 s. 316-335, TURKIYE



321 Musa CIFCI - Kadir KAPLAN

algis1 olusturulmaya caligilir. Bireyler, teknigin etkisini ortadan kaldirmak istiyorsa kendisine
sunulan firsatlart kullanmadiginda ne gibi olumsuzluklarin ortaya ¢ikacagini diisiinmelidir.

c. Korku: Propagandaci bu teknikte hedef kitleyi etkilemek, hedef kitleye diisiincesini
kabul ettirmek i¢in korku, endise ve tehdit gibi unsurlardan faydalanir. Bu teknige karsi
korkunun sebebi ve gercekgiligi sorgulanmalidir. Soyleme degil, eyleme ve gergege
bakilmalidir. Eylem ve gergek dikkate alindiginda korkunun etkisi tekrar degerlendirilmelidir.

Arastirmanin Amaci

Gazete, kitap, dergi, televizyon, afis vb. gesitli araglarla, birtakim yéntem ve strateji
kullanarak  diisiincelerimiz, davranislarimiz, tutumlarimiz, degerlerimiz, isteklerimiz
sekillendirilebilmektedir. Bu durum kullanilan arag ne olursa olsun propaganda tekniklerinden
ve tekniklerin korunma yollarindan haberdar olmay1 gerektirmektedir. Arastirmanin amact
gorsel materyalleri elestirel bir yaklasimla degerlendirmede propaganda teknikleri bakimindan
dikkate almacak kriterleri belirleyerek uygulayicilar igin etkili bir kullanim Onerisi
gelistirmektir. Bu amag¢ dogrultusunda asagidaki problemlere cevap aranmustir:

1. Gorsel materyallerde yazili mesaj iizerinden propaganda teknikleri kullanilmakta
midir?

2. Gorsel materyallerde yazili mesaj iizerinden kullanilan propaganda tekniklerinden
korunma yollar1 nelerdir?

3. Gorsel materyallerde tasarim araciligiyla propaganda teknikleri kullanilmakta midir?

4. Gorsel materyallerde tasarim aracilifiyla kullanilan propaganda tekniklerinden
korunma yollar1 nelerdir?

5. Gorsel materyallerde renk secimi iizerinden propaganda teknikleri kullanilmakta
midir?

6. Gorsel materyallerde renk secimi tlizerinden kullanilan propaganda tekniklerinden
korunma yollar1 nelerdir?

Yontem

Arastirmada, belirli bir etkinli§in niteligini ortaya koyabilmek igin nitel model
kullanilmigtir. Gorsel materyalleri elestirel bir yaklasimla degerlendirmede propaganda
teknikleri bakimindan dikkate alinacak kriterleri belirleyerek uygulayicilar igin etkili bir
kullanim Onerisi gelistirmek amaciyla gerceklestirilen bu calismada dokiiman incelemesi
yapilmistir. Dokiiman incelemesinde arastirilmasi hedeflenen olgu ya da olaylarla ilgili bilginin
bulundugu gozlem, miilakat, dokiiman, sesli ve gorsel materyaller analiz edilir (Yildirim ve
Simsek, 2006; Creswell, 2017). Bu kapsamda uygulayicilar i¢in etkili bir kullanim Onerisi
gelistirmeye yonelik 6rneklem dahilindeki gorseller incelenmistir.

Calisma Materyali

Arastirmada gorsel materyalleri elestirel bir yaklasimla degerlendirmede propaganda
teknikleri bakimindan dikkate alinacak kriterleri belirleyerek uygulayicilar igin etkili bir
kullanim 6nerisi gelistirmek amaciyla {i¢ adet icecek reklamu afisi, iki adet kitap gorseli, iki adet
secim afisi, bir adet arama motoruna ait reklam afisi, bir adet déner markasina ait reklam afisi,
bir adet gofret markasinin afisi, bir adet ila¢ firmasina ait afis, bir adet kozmetik {iriin afisi, bir
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adet margarin markasina ait afig, bir adet savas yillarina ait afis, bir adet spor malzemesi satan
firmaya ait logo, bir adet propaganda amagl afis olmak iizere on alt1 farkli gorsel incelenmistir.
Incelenen gorsel materyallerin segiminde amagsal oOrnekleme kullamlmstir. Amagsal
orneklemede arastirmaci, arastirmanin amact dogrultusunda bilgi bakimindan zengin durumlari
secerek inceleme yapar (Biiylikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2017). S6z
konusu orneklemin tercihinde belli o6zelliklere sahip olmasi, belli Olgiitleri karsilamasi
yatmaktadir. Calisma materyali olarak secgilen gorsel materyallerin tespitinde materyalde
propaganda amagli yazi, sembol, simge veya renk kullanim durumu belirleyici olmustur. Bu
noktada propaganda tekniklerinin kullanildig1 gorsel materyaller, 6rnekleme dahil edilmistir.

Verilerin Toplanmasi

Calismanin veri toplama siirecinde materyal tiirii olarak herhangi bir ayrima
gidilmemis; reklamcilik sektoriine, savas ve secim donemlerine ait gorseller incelenmistir.
Incelenen gorsel materyallerde, Yildirim ve Simsek’in (2006) “Var veya Yok” teknigi
kullanilarak propaganda tekniklerinin varligi sorgulanmigtir. Bu teknik dogrultusunda
propaganda tekniklerinin varligina yonelik unsur bulundugunda kod olarak “1” bulunmadiginda
ise kod olarak “0” yazilmigtir. Kodlama sonrasit “1” kodu alan veriler ile “0” kodu verilen
veriler ayr1 ayri tasnif edilmistir. Tasnifleme sonucunda propaganda tekniklerinin varligina
rastlanan gorseller igerik analizine uygun héle getirilmistir.

Verilerin Analizi

Veri analizi asamasinda 1939’da Propaganda Analiz Enstitiisii (Institute for Propaganda
Analysis) tarafindan yayinlanan “The Fine art of Propaganda” isimli kitapta ortaya konmus
propaganda teknikleri (Lee ve Lee, 1939) dikkate alinmistir. Propagandanin kullanildig: tespit
edilen gorsellerde tespit edilen teknikler ve bunlardan korunma yollar1 ortaya konulmaya
calistimistir. Bu noktada igerik analizi kullanilmustir. Igerik analizinde arastirmaci, metin veya
metinden olugan grubun i¢inden belirli bir kelime ya da kavramin varligini tespit etmeye calisir.
Tespitler iizerinden kelime ya da kavramlar arasi iligskiler analiz edilir, kelime ya da
kavramlardan ¢ikarimda bulunulur (Biiylikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz & Demirel,
2017).

Arastirmanin giivenirligini saglamak i¢in arastirmaci tarafindan kodlanan veriler, iki
alan uzmanma sunularak verilerin arastirmacinin kodlartyla uygunlugu kontrol edilmistir.
Huberman & Miles’in (1994) “Goriis Birligi / (Goriis Birligi + Goriis Ayriligi) x 100” formiilii
kullanilarak arastirmaci ve birinci alan uzmani arasinda ,87 oraninda, arastirmaci ve ikinci alan
uzmani arasinda ,81 oraninda goriis birligine varilmistir. Elde edilen oranlar arastirma igin
giivenilir kabul edilmistir. Arastirmaci ve alan uzmanlarinin goriis ayriligi yasadigir kodlar
yeniden tartisilarak propaganda teknigi kullamip kullanilmadigi karara baglanmistir. Ig
gecerligin saglanmasi amaciyla elde edilen bulgularin tutarliligi, kavramsal gergeve ile uyumu
kontrol edilmistir. Arastirmanin dis gegerligini (aktarilabilirligini) artirmak i¢in aragtirma siireci
ayrintili bir sekilde betimlenmistir. Arastirmanin dig giivenirligini (teyit edilebilirligini) artirmak
icin aragtirmanin ham verileri saklanmustir.

Bulgu ve Yorumlar

20. yiizyildaki gelismelerle birlikte propaganda; reklam ve pazarlama, siyaset, sanat,
savas stratejileri gibi pek cok alanda kullanilmaya baglar (Kaplan, 2017). Propaganda
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tekniklerinin kullanim alanindaki artis gorsel unsurlar1 da etkilemistir. Afis, kitap kapagi, resim,
tablo, grafik vb. gorsel unsurlarda da propaganda teknikleri kullanilmaya baglanmistir.
Propaganda teknikleri ve bunlardan korunma yollarini bilmek kadar gorsel unsurlarda yer
alabilecek propaganda tekniklerinin ve bunlardan korunma yollarinin da bilinmesi
gerekmektedir. Soylemez (2015), tarafindan gelistirilen elestirel gorsel okuma Olgeginde
elestirel gorsel okuma icin belirlenen olgiitlerden biri de gorsel metinde agik ya da gizli verilen
reklam, propaganda vb. unsurlar1 belirleyebilmektir. Bu unsurlarin tespit edilebilmesi igin
izlenecek yolun bilinmesi, ikna ve propaganda unsurlarinin etkisinden kurtulmay:
kolaylastiracaktir.

Birinci ve Ikinci Alt Probleme Iliskin Bulgular

Elestirel bir bakigla gorsel materyalde propaganda unsurlarinin = varligi
degerlendirilirken ilk olarak kullanilan resim, fotograf, karikatiir vb. {izerinde yazili bir mesaj
olup olmadigi kontrol edilir. Gorsel materyal iizerinde yazili mesaj varsa asagida belirtilen
sorular yoluyla gorsel materyal sorgulanmali, propaganda unsurlarinin varligt kontrol
edilmelidir.

a. Yazli mesajin iceriginde soru, talimat, yonlendirme var mi?

Hedef kitleyi etki altina almak amaciyla propagandacinin kullandig1 6zli, etkileyici s6z
ya da ciimleler yazili mesaji olusturur. Bu mesajlar gorsel materyalle iliskilendirilerek hedef
kitle yonlendirilebilir. Soru, talimat ya da ydnlendirme yoluyla bir seyin toplumun neredeyse
tamamu tarafindan yapildigi, tercih edildigi diisiincesi olusturulmaya calisilir. “... ¢ikolatali
gofret sevmeyen var mi1?”’ ya da “Siz hala annenizin margarinini mi kullaniyorsunuz?” sorusuna
benzer sorularla toplumun neredeyse tamamunin artik belirtilen tercihe yoneldigi algisi

olusturulmaya calisilir.

Gorsel 1: Gofret Reklam Afisi Gorsel 2: Margarin Reklam Afisi

Gorsel materyalde yer alan bu tip soru, talimat, yonlendirmenin etkisinden siyrilabilmek
icin bireyler, akintinin etkisinden siyrildiginda ne olacagini diisiinmelidir.

Yazili mesaj iizerinde mevcut durum kasten degistirilerek bireyler yanlis sonuca
yonlendirilebilmektedir. Ozellikle elestirel diisiinme becerisinden yoksun bireyler, gorsel okuma
sirasinda bu teknikten etkilenebilmektedir. Bir doner markasi afislerinde “%100 Anne Onayli”
yazili mesajimni kullanilmakta ancak belirtilen yilizdenin nasil ortaya c¢iktigina dair detay
bulunmamaktadir. Tiim annelerin onay verdigi algisiyla ve saygi duyulan, deger goren
sembollerle kisi, kurum, diislinceyle iliskilendirerek bireyler yonlendirilmeye ¢alisilmaktadir.
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Gorsel 3: Doner Reklam Afisi

Bu yonlendirmeden kurtulabilmek icin elestirel okuma, elestirel diigiinme, elestirel
gorsel okuma becerisine sahip bireyler yetistirilmeli, 0gretim programlar1 bu dogrultuda
hazirlanmalidir. Gorseldeki yazili mesaj ile sayginligi bulunan kisi veya kurum arasinda

baglanti olup olmadig1 sorgulanmalidir.

b. Yazili mesajla aranizda olumlu anlamda duygusal bir bag kuruldu mu ya da bu
mesajin kullanim sizi rahatsiz etti mi?

Yazili mesaj {izerinden uygulanabilecek propaganda tekniklerinden biri de bireylere
kendisinden olan1 vermektir. Bu sayede gorsel materyal {izerinden bireylerin tercihleri
etkilenmeye, degistirilmeye calisilmaktadir. Siyasi parti adaylarinin se¢imler sirasinda sikca
basvurdugu bir tekniktir. Bir siyasi partinin se¢im afisinde toplumun her kesimi tarafindan
tercih edilen bir parti olduklar1 gésterilmektedir.

g-: <2 ‘%

—_— v g

: .J)__Q.‘ //..-;
Gorsel 4: Se¢im Afisi

Propaganda tekniklerinden olan halktan biri tekniginin gorsel materyaller tizerindeki
etkisinden kurtulmak igin yazili mesaj ile gorsel materyal birlikte degerlendirilmeli ve
aralarindaki tutarlilik kontrol edilmelidir. Bdylece teknigin etkisinden kurtulmak miimkiin
olabilecektir.

Yazilt mesaj lizerinden hedef kitle korku ve endise yoluyla da etki altina alinmaya
calisilabilir. Bu teknik Ikinci Diinya Savasi sirasinda Amerika tarafindan halki savas bonolarina
yonlendirmek amaciyla sik sik kullanilmustir.
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BUY:>VICTORY BONDS
Gorsel 5: Savas Doneminde ABD’nin Kullandig1 Afis

Bu teknigin etkisi korku ve tehdit unsurlarinin varligr ile yoklugu kiyaslandiginda
ortadan kalkacaktir. Korkunun etkisini ortadan kaldirarak gorsel materyal degerlendirilmelidir.

C. Yazli mesajdaki referans gorsel materyalle ilgili mi?

Gorsel materyallerde bir diigiince, bilgi dogrudan ilgili olmadig1 halde kabul gormiis bir
kaynaga baglanarak bireyler iizerinde etki saglanmaya caligilabilir. Siyasilerin segim
kampanyalar1 sirasinda bagvurduklar1 bir yontemdir. Bir milletvekili aday1r E.A. se¢im afisine
“Referansim Allah’tir.” yazarak hedef kitleyi etkilemeye ¢aligmaktadir. Siyasi bir amag¢ ugruna
kullanilan Allah referansi dogrudan gorsel ve diisiince ile iliskilendirilememektedir.

“REFERANSIM
1T
e

Gorsel 6: Secim Afisi

Mevcut durum ile referansin destegi devre dist birakildigindaki durum birbiriyle
kiyaslandiginda teknigin etkisi ortadan kalkabilir.

Uciincii ve Dordiincii Alt Probleme iliskin Bulgular

Gorsel materyal elestirel olarak degerlendirilirken yazili mesaj ile birlikte gorsel
tasarimi da incelenmelidir. Gorsel materyal; tasarim ogeleri dikkate alinarak incelenmeli,
propaganda tekniklerinin kullanilip kullanilmamasi agisindan degerlendirilmelidir. Bu amagla
asagida belirtilen sorulara cevap aranmalidir:

a. Kullanmilan resim, fotograf, karikatiir vb. bireyde toplu hareket eylemi uyandirryor
mu?

Propagandaci, gorsel unsurlar aracilifiyla bir seyin toplumun biiyilk ¢ogunlugu
tarafindan yapildig1 diisiincesini gorsel materyalle olusturmaya g¢aligir. Bir ilag firmasinin afig
tasariminda masa baginda evraklar arasinda zor durumumda olan kafasi olmayan bir sirket
calisanm1 vardir. Kafasi olmayan sirket calisanin iizerinde farkli itk ve tiplerde insan kafasi
gosterilmektedir. Bu gorsel materyal {izerinden s6z konusu ilaci farkli irklardan her tip insan
kullaniyor mesaj1 verilmektedir.
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Gorsel 11:Ilag Reklam Afisi

Toplu hareket eylemi uyandiran gérsel materyale karsi bireyler, icine ¢ekilmek istenilen
durumu olumlu ve olumsuz yonleriyle degerlendirmeli, sunulan firsatin kime kar saglayacagini
iyi diistinmelidir.

b. Metinde icerikle ortiismeyen herhangi bir topluluga, dine, olusuma ait sembol,
simge, resim, fotograf, karikatiir var mi?

Elestirel gorsel okuryazarlar, metindeki igerikle dogrudan ilgisi olmayan, metin dist
gorsel unsurlart fark eder. Cocuklara yonelik hazirlanan bir hikaye serisinde metnin
kurgusundan tamamen uzak Hz. Meryem ve Hz. Isa’nin resmedildigi goriilmektedir. Metnin
icerigine baktigimizda hikayenin kahramani konservatuvara gitmek istemektedir. Bunun igin
babasimi ikna etmesi gerekmektedir. Babasim ikna edebilmek igin neler yapabileceklerini
konustuklar1 sirada Hz. Meryem ve Hz. Isa’nin resmedildigi gorsel materyal metnin
kurgusundan tamamen uzak kalmaktadir.

Gorsel 12: Kitap Gorseli

Bu ve benzeri durumlardan etkilenmemek icin bireylere iyi bir ana dili egitiminin
yaninda iyi bir elestirel gorsel okuma becerisi kazandirilmalidir.

C. Kullanilan resim, fotograf, karikatiir vb.de vurgulanan imge, soylem, kavramin
metindeki iligkisi dogru ve mantikli mi?

Mantik ve dogru ¢izgisinden uzak bir gorsel materyal metin iliskisi bireyleri propaganda
icin hedef haline getirebilmektedir. Cocuklara yonelik hazirlanan bir hikdye serisinde bir grup
kadin, atesin lizerinde yemek hazirlamaktadir ancak pisen yemek domuz basidir. Metinde ise bu
durum lezzetli yemekler pisirmek olarak ifade edilmektedir. Bu durumda lezzetli yemek
kavrami domuz ile iliskilendirilmistir.
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Gorsel 13: Kitap Gorseli

Bireyler gorsellere siipheci yaklasabilmeli, gorselin yasadigi topluma uyumunu saglikli
bir sekilde degerlendirebilmelidir.

d. Kullanilan resim, fotograf, karikatiir vb. de belirli bir grup, topluluk, cemiyet,
millet, cinsiyet tarafindan hoga gidecek kolaylikla benimsenecek geleneksel sembol, simge var
mi?

Bireyler, kendisinden olanin, kendisi gibi diisiinenin goriislerini daha kolay benimser.
Bu kolay kabullenme sebebiyle gorsel unsurlarda bu teknik kullanilabilmektedir.

Secim afislerinde sik sik kullanilan kamyoncu, emekli, ev hanim kullanilmasi siyasi
partilerin sizden biriyiz mesajin1 verme c¢abasinin {iriinii olarak degerlendirilebilir. Yine
yurtdisinda yasayan Tiirklere hizmet veren magaza ve marketlerin de afislerinde Tiirk bayragina
yer vermeleri bu teknigin etkisi olarak goriilebilir.

Gorsel materyale elestirel bir gozle bakilarak oldugundan farkli olan durum
sorgulandiginda teknigin etkisinden kurtulmak olasidir.

e. Kullanilan resim, fotograf, karikatiir vb. de saygin kigi ya da kurum var mi?

Saygi duyulan, deger géren sembolleri kisi ve kurumlari, diisiince ile iligkilendirme bu
teknigin temelidir. Gorsel materyalde bir seyi kabul ettirmek amaciyla saygi duyulan ve deger
verilen bagka bir seyin otoritesinden faydalanilir. Aralarinda higbir ilgi olmamasina ragmen bir
spor malzemeleri markasi gorsel unsurlarinda gii¢li, hizli ve g¢evik bir hayvan olan pumanin
imajm kullanarak aliciya, iirlini kullananlarin giiclii oldugu mesaji verilmektedir (Dogan,
2013).

Gorsel 14: Spor Malzemesi Logosu

Kullanilan resim, fotograf, karikatiir dikkate alinmadiginda metindeki duygu, diislince
ya da olayin esas1 degisiklik gosterir mi, diye birey kendini sorgulamalidir. Saygi duyulan
sembolle diisiince ya da gorsel arasindaki iligkilendirme dogru anlasilmalidir. Cifci’ye (2006)
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gore Onerilenler ile sayginligi bulunanlar arasinda mantiksal bir baglanti olup olmadigi, saygin
kavram devre dis1 birakildiginda 6nerilenlerin nasil goriindiigii test edilmelidir.

f. Kullanilan resim/fotograf/karikatiir vb. de korku uyandirma var mi?

Propagandaci hedef kitleyi etkilemek, hedef kitleye diisiincesini kabul ettirmek igin
gorsel unsurlarda korku, endise ve tehdide basvurabilir. Korku ve tehdit yoluyla bireyler ikna
edilmeye c¢alisilir. Cilt bakim iiriinleri reklaminda, afisinde kullanilan kurumus, tahris olmus bir
cildin kullanilmasi ve ¢dziim yolu olarak iriiniin gosterilmesi ornek olarak gosterilebilir
(Dogan, 2013).

‘i
== y‘-
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Gorsel 15: Kozmetik Uriin Reklam Afisi

Bu teknige kars1 gorsel unsura “Baska tiirlii diisiindiiglimde korkularim azalir mi, bana
yonlendirilen korku ve tehditte abart1 var mi, bana o6nerildigi gibi hareket edersem gercekten
korkularim ve kaygilarim azalir m1?” sorular1 sorulabilir (Cifci, 2006: 74).

0. Metinde deger giren bir kavram ile gorsel arasinda iliski kurulmus mu?

Toplum tarafindan iyi olarak degerlendirilen inan¢ diinyasina, insani degerlere hitap
eden kavramlar ile gdrsel unsurlar arasinda iliski bu teknikte 6n plana ¢ikmaktadir. Gergekte hig
ilgi olmamasina ragmen bir hazir kahve markasinin gold yani altin kavramiyla iliskilendirilmesi
teknigin gorsel unsurlardaki kullanimina 6rnektir.

Gorsel 16: Igecek Reklam Afisi

Gorsel materyalle metin arasindaki iliskinin durumu degerlendirilmeli. Iliski
kurulamayan gorsellere dikkat edilmeli, kavram dikkate alinmadiginda gorsel materyalin mesaji
sorgulanmalidir.

Besinci ve Altinc1 Alt Probleme iliskin Bulgular

Gorsel materyallerde renklerin  kullanim amaci tasarim Ogelerinin net olarak
anlagilmasini saglamaktir. Bununla birlikte kullanilan renkler mesajin aktarilmasina da katki
saglamaktadir. Giiniimiizde bireylerin hosuna gidecek renklerin kullanimi etkilenmeyi de
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beraberinde getirmektedir. Bu etkiyi ortadan kaldirmak amaciyla 6ncelikle “Kullanilan resim,
fotograf, karikatlir vb. de belirli bir rengin yogun kullanimi var m1?” sorusu sorulmalidir.
Renkler kullanilarak simge, sembol ya da olusum iizerinden vyiiriitillen propagandadan
etkilenmemek i¢in su sorular sorulmalidir:

a. Kullanmilan renk/renklerle aranizda olumlu anlamda duygusal bir bag kuruldu mu
ya da bu renk kullanimi sizi rahatsiz etti mi?

Kullanilan renklerin kombinasyonu siyasi bir grubu, toplumsal bir sinifi ya da teror
orgiitlerini cagristirabilir. Bu g¢agrisim ile metin i¢gi ya da metin dist bir kavram
iligkilendirilebilmektedir. S6zde Ermeni soy kirimini savunmak i¢in hazirlanan afiglerin pek
¢ogunda kirmizi renge bolca yer verilmesi bu nedenle olabilir. Kirmizi renk iizerinden kana
gonderme yapilarak soykirim hatirlatilmaktadir.

Gorsel 7: Propaganda Afisi

Renkler iizerinden gorsel materyalde olusturulmaya calisilan etkiden kurtulmak igin
bireyler; gorsel materyalleri, yazili mesaji ve renklerin ortaya ¢ikardigi kombinasyonu ayr1 ayri
degerlendirmelidir.

b. Resim, fotograf, karikatiir vb.de kullanilan renkler belirli bir simge, sembol
olusturuyor mu? Herhangi bir olusumu temsil ediyor mu?

Renkler bir araya geldiginde farkli bir olusumu temsil edebilir. Bu durum bireylerin
gorsel okuma becerilerini olumsuz etkileyebilmektedir. “Ben ne bileyim Y... miyim?” sorusu
ile karsimiza ¢ikan arama motoru Y...’in reklam afiginde bu soruyu bir geng¢ sorar. Soruyu
soran gencin lizerindeki kiyafetlerde kullanilan renkler sirasiyla mavi, kirmizi, sari, mavi, yesil
ve kirmizidir. Sirasiyla kullanilan bu renkler ise bagka bir arama motorunu cagristiracak sekilde
diizenlenmistir. “Cagristirdiklar1 arama motoru higbir sey bilmez, kendi arama motorlari ise her
seyi bilir.” mesaji renkler iizerinden verilmistir.

Gorsel 8:Arama Motoru Reklam Afisi

Bir igecek reklami afisinde de kirmizi, beyaz ve mavi renkler bir arada kullanilarak
zirveye c¢ikmaya, dalgalar karsisinda tutunmaya calisan biri goriilmektedir. Dalgali bicimde
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olusturulan bu gorseller, bir icecek markasini hatirlatmaktadir. Zirveye ¢ikmak, dalgalarla bag
edebilmek baska bir deyisle basarili olmak icecek ile iliskilendirilmistir.

Gorsel 9: Icecek Reklam Afisi Gorsel 10: Igecek Reklam Afisi

Teknigin etkisini ortadan kaldirmak i¢in yine aymi yontemle ve renklerin ortaya
cikardigi birlesim ve materyal ayr1 ayr1 degerlendirmelidir.

Sonug¢

Teknolojideki gelismeler ve teknolojik gelismelerin giinlilk yasama olan etkisinin
artmasi egitim O6gretim faaliyetlerini de etkilemistir. Bilginin dogrulugu ve giivenirligi dnem
kazanmustir. Okuryazarlik kavrami, temel dil becerisi olan okuma ve yazmadan siyrilmistir. Bu
durum temel becerilere elestirel olarak yaklasmay1 zorunlu kilmustir.

Bilgi, giinlimiiz diinyasinda yazili bi¢cimin disinda resim, grafik, sekil, sembol gibi
gorsel bicimiyle de yayilmaktadir. Gorsel bilgi kiiltiiri gelismekte ve giderek yayginlasmaktadir
(Giines, 2013). Egitim hayat1 ve giinliik yasami boyunca bir¢ok metinle kars1 karsiya gelen
bireyler, metinlerin ¢esitliligi, kaynag1, giivenirligi, igerigi sebebiyle metinlerin gorsel boyutuna
da elestirel olarak yaklasabilmelidir. Propaganda ve ikna ¢agi olarak degerlendirilen glinliimiiz
¢aginda bireylerin temel dil becerilerine elestirel boyutta yaklagmalart bir zorunluluk haline
gelmistir.

Arastirmamizdan elde edilen bu sonu¢ alanyazindaki pek g¢ok c¢alismayi destekler
niteliktedir. Altun (2011), calismasinda propaganda kavrami, cesitleri ve propagandanin
tarihgesi hakkinda bilgi verdikten sonra sosyal bilgiler dersi medya okuryazarligi egitiminde
propagandanin {izerinde durulmasi gereken konulardan biri oldugunu belirtir ve medya
okuryazarliginda propagandadan korunma yollarini ortaya koyar.

Tiirkge egitimi lizerine yapilan bir ¢alistayda (Giileg & Okur, 2015) ise okumada
propagandanin olumsuz ve yikict etkileri olabilecegi vurgulanmis; bireylerin korii koriine
baglanmaktan, propagandanin s6z konusu yikici etkisinden kurtulmasinin elestirel okuma ile
miimkiin olabilecegi ifade edilmektedir.

Yesiltas (2017), kitle iletisim araglarinda propagandanin etkisini arttirmasiyla
propagandanin 20. ylizyilda farkli alanlarda kendini gosterdigini ve sosyal bilgiler dahil diger
alanlarda da propagandadan korunma yollarinin 6gretilmesi gerektigini belirtir.

Elestirel bir bakisla gorsel materyalde propaganda unsurlarmin  varligi
degerlendirilirken ilk olarak gdrsel materyal iizerinde yazili bir mesaj olup olmadigi kontrol
edilir. Yazili bir mesaj varsa “Yazili mesajin igeriginde soru, talimat, yonlendirme var mi?”,
“Yazili mesajla aranizda olumlu anlamda duygusal bir bag kuruldu mu ya da bu mesajin
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kullaninu sizi rahatsiz etti mi?”, “Yazili mesajdaki referans gorsel materyalle ilgili mi?” sorulari
sorulmalidir.

Gorsel materyalin tasarim ogeleri de dikkatle incelenmeli, propaganda tekniklerinin
kullanilip kullanilmamasi agisindan degerlendirilmelidir. Bu amagla “Kullanilan resim, fotograf,
karikatiir vb. bireyde toplu hareket eylemi uyandirtyor mu?”, “Metinde igerikle Ortliismeyen
herhangi bir topluluga, dine, olusuma ait sembol, simge, resim, fotograf, karikatiir var mi?”,
“Kullanilan resim, fotograf, karikatiir vb. de vurgulanan imge, sdylem, kavramin metindeki
iligkisi dogru ve mantikli m1?”, “Kullanilan resim, fotograf, karikatiir vb. de belirli bir grup,
topluluk, cemiyet, millet, cinsiyet tarafindan hosa gidecek kolaylikla benimsenecek geleneksel
sembol, simge var m1?”, “Kullanilan resim, fotograf, karikatiir vb. de saygin kisi ya da kurum
var m1?”, ”Kullanilan resim/fotograf/karikatiir vb.de korku uyandirma var m1?”, “Metinde deger
goren bir kavram ile gorsel arasinda iliski kurulmug mu?” sorular1 sorulmalidir.

Renkler kullanilarak simge, sembol ya da olusum iizerinden yliriitiilen propagandadan
etkilenmemek i¢in su sorular sorulmalidir: “Kullanilan renk/renklerle aranizda olumlu anlamda
duygusal bir bag kuruldu mu ya da bu renk kullanimu sizi rahatsiz etti mi?”, “Resim, fotograf,
karikatiir vb.de kullanilan renkler belirli bir simge, sembol olusturuyor mu? Herhangi bir
olugumu temsil ediyor mu?”

Elestirel gorsel okuryazarlik i¢in uygulanacak yontem ve yaklagimlarla bireyler temel
dil becerilerini elestirel degerlendirme becerisi kazanarak ¢agi yakalayabilecek ve ¢aga ayak
uydurabilecektir. Bu sebeple hazirlanan 6gretim programlari, 6gretmen yetistirme politikalar
tekrar gbzden gecirilmeli, bu becerilere sahip bireyler yetistirilmesi hedeflenmelidir.
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Extended Abstract

In the developing world brings with it many changes. It differs according to the past required by
the contemporary world; individuals are no longer asked to have mere knowledge or to provide
information. This convenience increases the importance of accurate, reliable information while
facilitating access to information through effective and fast technological tools. To have the ability to
think critically and to be able to use basic language skills critically for accurate and reliable information.

The changing world also interacted with the concepts of reading and literacy, causing a number
of changes in these concepts. It is understood that literacy does not consist solely of basic reading and
writing skills; critical reading, media literacy, screen reading, visual literacy, etc. concepts have emerged.
Gee (2003), thinking more about this new literacy by not content with words and text; image, visual,
table, etc. it refers to use as.

Today, as a result of changing living conditions, the popularization of the use of mass media,
visual literacy and visual presentation skills have started to gain importance. Advertisements, posters,
brochures, graphics and tables replaced visual reading, so that visual literacy is one of the basic
competencies to be gained in the world (Maden and Altunbay, 2016), which has started to become the
basic component of Education (Lowe, 2000).

Critical visual literacy, a reflection of the changing concept of literacy, is the evaluation of visual
elements by a critical approach. At the core of the critical approach is the move of questioning to the
visual dimension. Critical literacy is the encouragement of visual texts to be questioned. Critical literacy
includes guessing, counter-reading, asking difficult questions, the underlying truth of the text, seeing what
is in the background, seeing who the text is on behalf of and wielding power over US and others (Luke,
2004).

Newspapers, books, magazines, television, Banners, etc. through various means, our thoughts,
behaviors, attitudes, values, wishes can be shaped. Individuals should be able to see the difference
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between truth and claim in order to reach accurate and reliable information, to reach the source of the
information and question the reliability of the information and this source without the magic of the text
and thought, to reach new inferences from the information obtained, to perceive inconsistencies in the
information, to be able to critically approach texts, Individuals with the ability to read critically, instead
of sovereign or ideological reading directly obeying the author's and text's admissions; he makes critical,
opposing, deliberative reading that evaluates and discusses his reading according to himself by passing it
through the mind filter and takes a stance against what he is reading. Readers who lack the basic
competencies of Critical Reading are unable to escape from informatic ignorance no matter how much
they read (Cifci, 2006; Cifci, 2013). Visual reading skills are also skills that need to be restructured with a
critical approach. In order to get rid of the visual materials under the influence of persuasion and
propaganda, propaganda and persuasion techniques should be recognized, and to be informed about the
attitudes and behaviors to be taken when the techniques are encountered.

The aim of the research is to develop an effective use recommendation for practitioners by
determining the criteria to be taken into account in terms of propaganda techniques in evaluating visual
materials with a critical approach. In this study, the document was examined in order to determine the
criteria to be taken into consideration in terms of propaganda techniques in evaluating visual materials
with a critical approach and to develop an effective use recommendation for practitioners. In this context,
the visuals included in the sample were examined in order to develop an effective usage recommendation
for practitioners.

Sixteen different visuals were used in the study to develop an effective use recommendation for
practitioners by determining the criteria to be taken into account in terms of propaganda techniques in
evaluating visual materials with a critical approach. Objective sampling was used in the selection of
visual materials studied. At this point, visual materials, sampling was included where propaganda
techniques were used.

In the data collection process of the study, no distinction was made as material type; the visuals
of the advertising sector, war and election periods were examined. In the visual materials studied, the
existence of propaganda techniques was questioned using the “exist or not” technique of lightning and
lightning (2006). As a result of the classification, the images that are seen in the existence of propaganda
techniques are made suitable for content analysis.

During the data analysis phase, the propaganda techniques (Lee and Lee, 1939) laid out in the
book “The Fine art of Propaganda” were taken into consideration. The techniques identified in the visuals
that were determined to use propaganda and the ways of protection from them were tried to be revealed.
Content analysis was used at this point. In content analysis, the researcher attempts to ascertain the
existence of a specific word or concept from within the group consisting of text or text. The relations
between words and concepts are analyzed and inferred from words and concepts (Biiyiikdztiirk, Cakmak,
Akgiin, Karadeniz & Demirel, 2017).
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